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3. Edellisestd johdetut toimenpiteet vuodelle 2024

4. Rahoitusesitykset kunnille sisaltaen perusrahoituksen
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5. Rahoitusosuuksien jakautuminen kunnittain,
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JOHDANTO

« Tama pdf pitaa sisidllaan House of Laplandin
rahoitusesityksen Lapin kunnille vuosille 2024-2026,
seka kuvauksen uudesta strategiasta ja toimenpiteista

* Esityksen erillisina liitteena ovat myos
palvelusopimusluonnos ja liitteet 1-2

» Mahdolliset kysymykset voi osoittaa House of Laplandin
toimitusjohtaja Satu Luirolle (yhteystiedot viimeisella
slaidilla), joka voi tarvittaessa esitella asiaa myos eri
tilaisuuksissa

» Kunnilta toivotaan paitoksia asiaan viimeistaan
joulukuussa 2023
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MARHRINOINNIN
ASIANTUNTIJASTA
IMAGON RAHENTAJAHSI

VISIO MISSIO
Suomen Lappi on Euroopan kiinnostavin ja Tehtavamme on viestia, etta Lappi on houkutteleva
omaperaisin maakunta, jonka menestys pohjautuu paikka elaa, tyoskennella, yrittaa, vierailla ja tehda

keskinidiseen luottamukseen seka luovan yhteistyotia. Huolehdimme siita, ettd Lapin
markkinoinnin ja kunnianhimoisten ainutlaatuisuudesta inspiroidutaan.

kumppanuuksien yhteispelille. Olemme olemassa, jotta voimme brandillisella

markkinoinnilla tukea Lapin elinkeinojen kasvua,
mutta myos auttaa lappilaisia ja lappimielisia
olemaan ylpeasti taalta.
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LAPIN YHTEISEN
IMAGON RARENTAJA

Tehtdvdmme on kehittdi ja ylldpitda vahvaa ja kiinnostavaa, yhtendista ja yhteista
aluebriandia. Nostamme huomattavasti entistd vahvemmin esiin lappilaista
elamaa ja ilmapiiria, koska uskomme sen tarjoavan houkuttelevan
kansainvilisesti. Yhtendistimme ja yhdistimme kanaviamme suuremman
vaikutuksen aikaansaamiseksi.

Toteutamme Lapin tunnettuutta, ja veto- ja pitovoimaa lisdavia toimenpiteita
brandimarkkinoinnin keinoin. Paikallinen eldméantyyli ja -asenne yhdistettyna
alueen uniikkiin ymparistoon ovat brandin kulmakivia — viestimalla
mahdollisuuksista ndhda ja kokea niitd monipuolisesti, voimistamme halua asua
jayrittaa, seka vierailla ja tehda liiketoimintaa alueella.

Yhteisvoimin kasvatamme Lapin potentiaalia ja muokkaamme mielikuvia Lapin
parhaaksi.

p
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BRANDI- JA IMAGOMARKHINOINTI )
ON HOUSE OF LAPLANDIN YDINTEREMISTA

HOL - LAPLAND BRAND / LAPPI-TASON HOMMUNIHAATIO HUNNAN / ALUEORGANISAATION PALVELUT € MAHDOLLISUUDET

BRAND / IMAGE MARHETING TACTICAL MARHETING

Kysyntdid luovat markkinointitoimenpiteet Imagoa ja taktista yhdistelevét kampanjat Myynnilliset markkinointitoimenpiteet

Monikanavaiset imagokampanjat Oma brindi-/kunta-/aluemarkkinointi erikseen
ESIMERHIHSI ESIMERHIHSI

"HUNTASIVU" / ARTIHHELI ASUHASSIVU / PALVELUSIVU

TIETOISUUS HIINNOSTUS HARHINTA i s HOKEMUS PALVELU SITOUTUMINEN

ONNISTUMINEN

House of Lapland onnistuu siirtiméaén kiinnostusta
kunnan/kumppanin suuntaan. Viestikapula vaihtuu, eli
padvastuu "asiakkaasta” siirtyy eteenpdin.
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PAIVITETYN STRATEGIAN
MUHAISESTI
TAVOITTEENAMME ON...

» Kasvattaa tietoutta ja kiinnostusta lappilaista
elamantyylia, olosuhteita seka ilmapiiria kohtaan

» Syventad mahdollisuuksia loytda itsensa Lapista
asukkaana, yrittdjana ja vierailijana tarjoamalla
inhimillisempia elementteja kommunikaatiossa, mika
tdydentaa Lapin toimijoiden luomaa kokonaiskuvaa ja
luo uudenlaisia samaistuttavia kosketuspintoja

» Tarjota inspiraatiota, tarinoita ja tietoa, joka sytyttaa
kipindn unelmasta elamaista ja/tai vierailusta Lapissa

» Vahvistaa paikallistunnetta, -ylpeytta ja
yhteenkuuluvuutta

+ Tehda brandi- ja imagomarkkinointia uudella ja
tuoreella, erottuvalla kulmalla
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10/16/2023

TOTEUTAMME EDELLISIA
MUUN MUASSA NAILLA
HEINDILLA

» Kerrotaan yhteisti, samaistuttavaa, lokaationeutraalia
branditarinaa fokusoimalla kerrontaa selkean
johtoajatuksen ymparille

* Nostetaan lappilaiset ihmiset, tarinat ja tunteet
kommunikaation ytimeen, unohtamatta ymparistoa ja
Lapin outoa taikaa séteilevaa ilmapiiria

» Jaetaan kerronnan tyylit inspiroivaan, taustoittavaan
sekd informatiiviseen kategoriaan ja pyritdan
tarjoamaan asiakaspolun eri vaiheissa oleville ihmisille
monipuolisempia mahdollisuuksia innostua Lapista

* Yhteniistetdan ilmaisua ja kanavalupauksia seka -
sisiltoja kattoteeman seki tunnistettavien ja erottuvien
visuaalisten elementtien avulla

» Valjastetaan tekodlyn tuomia mahdollisuuksia niin
ideointiin, kuin tuotantoon
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~ NAHYVIMMAT
_ MUUTOKSET

« Lapland - Above Ordinary -brandi pysyy olemassa. Visuaalisen
ilmaisun ja kaytossa olevien alustojen ulkoista olemusta paivitetaan
o | kevyesti tuoden niihin ajan henkea ja mahdollisuuden tuottaa myos
inspiraatiota ja informaatiota yhdistelevia sisaltoja tukemaan
tarinankerrontaa.

» Brandi elaa ihmisissa — otamme Lappi-brandiin jatkossa entista
vahvemman inhimillisen tason, johon on mahdollista samaistua ja
loytaa uusia nakokulmia. Kuntien kytkeytyminen Lappi-tason
markkinointiin tehdaan katevammaksi.
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NAHYVIMMAT
MUUTOHSET

» Live & Work ja Visit yhdistetaan Only in Lapland -
alabrandin alle: toimialasiiloista lifestyle-mediaksi

* OiL saa uuden merkityksen sen paivitettavan
lupauksen myota; Discover a broader spectrum of
life above ordinary — nidin saamme
mahdollisuuksia monipuolisempaan
tarinankerrontaan.

+ Kehitimme kanaviemme lupauksia
viestinnallisesti, jotta yleisomme pysyvat
kiinnostuneina ja voivat jatkossa 1oytaa uuden
tarinankerronan tason Lappi-brandin sisalloista

* Mahdolliset muut matkailumarkkinoinnin
toimenpiteet suunnitellaan yhteisesti Lapin Visit-
organisaatioiden kanssa. Avoin keskusteluyhteys
mm. elinvoimaryhmassa ja Lapin brandipoydassa.

LAPLAND BRAND

ONLY IN LAPLAND = LIFESTYLE

"Discover a broader spectrum
of life above ordinary”
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IHMISLAHEISEMMAN LIFESTYLE-VIESTINNAN
RAKENTAMISEN VAATIMAT SISALTOINVESTOINNIT




STRATEGIAN PAINOPISTEEN MUUTOHSEN
EDELLYTTAMAT TOIMENPITEET

Only in Lapland —alabréndin johtoajatuksen seki siita
kanavoitavien viestien suunnittelu ja muotoilu

Sisiltojen “facelift”: Kuvallisen seki visuaalisen ilmaisun
konseptointi, maarittely seka tarvittavien materiaalien
tuotanto

Sisiltojen “facelift”: Konseptin materiaalin tuotanto;
kuvitukset, valokuvat, videomateriaali, animaatiot —
mahdollisuuksia varioida ja kokeilla

Kampanjamateriaalien suunnittelu, tuotanto, julkaisu ja
jakelu seka tiedotus; 2 kampanjatoteusta per vuosi

Péivitetty mediasuunnittelu: Maksetun mainonnan ratkaisut
eri alustoilla (esim. Meta, Google ja muu display-mainonta)

Jatkuva sisillontuotanto, yhteisty6t ja hallinta uuden
painopisteen mukaiseksi

Seuranta ja analytiikka, tyokalut ja lisenssit

Sivustojen sisiltojen “siivous” ja uudelleenorganisointi.
Sivustojen paivitys uuden viestintikonseptin mukaisiksi.

Orgaaninen materiaalintuotanto, joka takaa jatkuvan
sisaltovirran; vaatii materiaalien tuotanto ja/tai ostoja.

Ylla mainitttu parantaa myos kykya reagoida, seka
ylipaatdaan paivittada kuvallista ilmaisuamme vastaamaan
kattokonseptia sekd tuomaan Lapin yhteiset materiaalit
tahan paivaan

Synergia Elokuvakomission (ja hankkeiden) kanssa; look &
feel —paivitys vaikuttaa myos komission visuaaliseen
olemukseen, mika tuo yhtendisyytta Lappi-brandin alustoille

Automaatio ja tekodly; uusien teknologioiden valjastaminen
tyon tueksi.
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HOL MUHANA HANHHEISSA — VOIMAA
TOIMENPITEISIIN!

Hankkeiden “litkennevalot”

VIHREA: Hyvaksytty ja kdynnistynyt Odottaa paatosta
Lapin av-alan alueellinen Lappi-brandi 2.0

ka_nnpshm arj es.te%ma: selvitys ja » Tavoite: Kirkastaa ja monipuolistaa
toimintasuunnitelma Lappi-brindii ja tukea sen avulla

. Budjetti alle 80 000 € Lapin kilpailukykyé ja tyovoiman

. saatavuutta
* 1 hlo palkataan

« Hallinnoija Lapin liitto, mukana myos
Lapin yliopisto

*  1.1.2024 — 31.12.2026
» HOL:n tyopaketin budjetti 450 000 €

PUNAINEN: Hylatty, uusi hakemus

Osaajaksi Lappiin (yli 600 000 €)

Hanketta tarkennettava ja jatettava
joulukuun haussa uudelleen

Aloitus kevaalla 2024

ANV1dV1 40 3SNOH %
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PERUSRAHOITUS

* Perusrahoituksella katetaan henkilosto (6 hloa eli
5,5 htv), Lapland.fi -verkkopalvelun kehitys ja
yllapito, digimarkkinoinnin valineet ja kanavat,
seka kiinteat kustannukset. Lisaksi
perusrahoituksella katetaan elinvoima- ja
viestintatyoryhmien toiminta, sekd muu
sidosryhmayhteistyo.

» Henkilostoon kuuluvat markkinointipaallikko,
osaajamarkkinoinnin ohjelmapaallikko,
elokuvakomissaari, talous- ja hallintopaallikko,
sisdllontuottaja (50 %) ja toimitusjohtaja

» Perusrahoituksella palkattujen tyontekijoiden
tyopanosta on kaytetty hankehakemusten
omarahoitusosuuksina, ts. Perusrahoitus on
edellytys hankkeiden hyodyntamiseen (ks.
hankedia)

+ Kuntia pyydetiaan sitoutumaan
perusrahoitukseen kolmeksi vuodeksi,
koska se on minimiaika, jolloin
brandimarkkinoinnilla voidaan saavuttaa
mitattavia tuloksia

484 000 € / vuosi
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PERUSRAHOITUHSEN MAARA
JA JAHAUTUMINEN

* Perusrahoitus jakautuu kuntien kesken
asukasluvun mukaisesti

* Sitoutumista perusrahoitukseen haetaan
kolmeksi vuodeksi eli ajalle 1.1.2024 —
31.12.2026

» Koko kolmivuotiskauden jakoperuste on
sama eli kuntien vakiluku vuonna 2022

* Vuositasolla kokonaismaara on 484 000 €

PERUSRAHOITUS
vuositasolla
PERUSRAHOITUS
Asukasluku 2022 %-osuudet VUODESSA

Rovaniemi 64 535 36,7 177 628
Tornio 21 227, 12,1 58 564
Kemi 19 499 11,1 53724
Sodankyla 8134 4,6| 22 264
Keminmaa 7 771 4,4 21296
Kemijarvi 6996 4,0 19 360
Inari 7 047, 4,0 19 360
Kittila 6 637 3,8 18 392
Kolari 3999 2,3 11132
Ylitornio 3788 2,2 10 648
Ranua 3618 2,1 10 164
Salla 3336 1,9 9 196
Pello 3262 1,9 9 196
Posio 2999 1,7 8228
Simo 2 877 1,6 7744
Tervola 2 863] 1,6 7744
Muonio 2281 1,3 6292
Enontekid 1811 1,0 4840
Utsjoki 1180 0,7 3388
Savukoski 988 0,6 2904
Pelkosenniemi 947, 0,5 2420
YHTEENSA: 175 795| 100,0| 484 484

484 000

Lahde: Tilastokeskus: Vaestomuutokset ja vakiluku alueittain 23.5.2023
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TOIMENPIDERAHOITUS

» Toimenpiderahoitukseen sisaltyvat:

o Strategian muutoksen edellyttavat toimenpiteet (ks.
dia 12) mkl. mm. luova suunnittelu, konseptointi,
materiaalit, sisdllontuotanto, 2 kampanjaa
/vuosi., mediaostot ja seuranta

o Elokuvakomission toiminta mKkI.
lokaatiomarkkinointi, fam tripit, scout- ja
recceavustukset, jasenyydet verkostoissa(NFC,
AFCI ja EUFNC) seka osallistuminen tapahtumiin
(Berlinale, Cannes, Focus London)

+ Strategian muutoksesta johtuen
teemoja "yhdistyy", joten toimenpiderahoitus tulee
hyvaksyttavaksi yhtena kokonaisuutena

» Toimenpiderahoituksen jakautumisperusteet
lasketaan vuoden 2023 teemakriteerien
perusteella siten, ettd muodostuu kuntakohtainen

prosenttiosuus toimenpiderahoituksen budjetista.

Tama laskentaperuste huomioi kuntien erilaiset
vahvuudet esim. esim. matkailussa tai
elokuvakomission toiminnassa.

* Em. prosenttiosuuksia ei kiayteta suoraan vaan
niiden pohjalta on laadittu maksuluokat
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TOIMENPIDERAHOITUHSEN

MAARA JA JARAUTUMINEN

» Toimenpiderahoituksen maksuluokkien

prosenttiosuudet on tasapainotettu

« Rovaniemen osuus on suhteellista osuutta

pienempi, koska:

« REALISMI: Rovaniemen osuus perusrahoituksesta
on ylivoimaisesti suurin
« REILUUS: Toimenpiteissa viestind on aina Lappi

« DEMOKRATIA: Paatoksenteon tasapuolisuus
turvataan, kun erot eivat ole liian suuret

« Toimenpiderahoitus haetaan vuodeksi

kerrallaan eli 424 000 € on tarkoitettu vuoden
2024 toimenpiteisiin

« Toimenpiteiden sisaltoja on esitelty diassa 20

TOIMENPIDERAHOITUS

Tasapainotettu

2024 %-osuudet %-osuudet €/2024 Maksuluokat
31,3 15 63 600

Inari 8,6 8| 33920 33 000
Kittila 8,5 8| 33920 33 000
Kemi 7,4 8| 33920 33 000
Tornio 7,3 8| 33920 33 000
Kolari 5,5 6| 25 440 26 000
Sodankyla 4,1 6| 25 440 26 000
Muonio 33 5] 21 200 20 000
Enontekio 3,2 5] 21 200 20 000
Kemijarvi 2,8 5] 21 200 20 000
Keminmaa 2,6| 5 21 200 20 000
Utsjoki 2| 3] 12 720 13 000
Ylitornio 1,9 3] 12 720 13 000|
Salla 1,9 3] 12 720 13 000|
Posio 1,7 3] 12 720 13 000
Simo 1,7 3] 12 720 13 000|
Ranua 1,5 3] 12 720 13 000|
Pello 1,4 1 4 240| 5 000
Tervola 1,3 1 4 240| 5 000
Pelkosenniemi 1,3 1] 4 240 5 000
Savukoski 0,8] 1] 4 240 5 000

428 240 424 000
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TOIMENPIDERAHOITUKSEN YHTEENVETO

Brandinrakennus; toimistokumppanuus,
kampanjakonseptointi, suunnittelu ja tuotanto

Maksettu mainonta Only in Lapland —kanavissa

2 Elokuvakomission toiminta; sidosryhmayhteistyo,

verkostotyoskentely, sisdltomarkkinointi

3 Muu sisdltomarkkinointi ja verkkosivustojen kehitys
4 House of Laplandin sisdiset kyvykkyydet
YHTEENSA

112 500 £

100 000 £

60 000 £

131500 £

20 000 £

424 000 £

Sisaltaa kilpailutettavan suunnittelutoimiston kanssa toteutettavan vuositason
luovan konseptin laatimisen, yhden lifestyle-markkinointiin

keskittyvin kampanjan suunnittelun ja tuotannon. Kampanjan avulla kasvatetaan
kiinnostusta Lapissa asumista, elamisté ja vierailua kohtaan, ja silla

luodaan perustaa uuden strategian mukaiselle markkinointiviestinnélle.

Mediatoimistokumppanuus ja maksetun mainonnan ratkaisujen suunnittelu, osto ja
monitorointi kohdentuen erityisesti kampanjakonseptin jalkauttamiseen.

Elokuvakomission sidosryhméyhtestyon ja verkostotyoskentelyn edellytys, jonka
avulla Lappia tuodaan esiin kuvauslokaationa ja av-alan paikallista
palveluverkostoa. Elokuvakomission sisaltomarkkinointikampanjan suunnittelu ja
tuotanto, sekd esim. scout- ja recceavustukset

Toimintavuoden ajalle sijoittuvan, reagointikykya ja jatkuvuutta

tarjoavan orgaanisen sisdllontuotannon suunnittelu ja materiaalitarpeet. Lapland.fi
sekd muiden HoL:n omistamien verkkosivustojen kehittdminen uusien paaviestien
ja ilmeen mukaiseksi.

Henkil6ston koulutus ja osaamisen kehittdminen, sekd mm. aluemarkkinointiin ja
briandinrakennukseen liittyviin tapahtumiin ja seminaareihin osallistuminen.
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MIKSI LAPIN
BRANDIMARHHINOINTIIN
HANNATTAA PANOSTAA?

Fiilis! Brandimarkkinointi pyrkii kasvattamaan pitkdaikaista
brdndipddomaa kommunikoimalla houkuttelevaa tarinaa ja tunnetta
brandin ytimesta.

Ratkaisu! Taktinen markkinointi pyrkii nopeaan konversioon
myynnillisella kulmalla, kotiuttamalla toteutetun brandimarkkinoinnin
tuottamaa nékyvyyttd ja kiinnostusta.

Lapin brindimarkkinointi on taktisen
markkinoinnin onnistumisen ehdoton edellytys,
ei paallekkainen toimenpide. Molemmat tarvitaan, jotta
Lappi menestyy.

Lapin brandimarkkinointi on kustannustehokkain
tapa varmistaa, etti koko Lappi sailyy
vetovoimaisena. Kuntien omat markkinointiresurssit
eivat siihen riita, eika viesti ole tarpeeksi yhtenainen.

Lapin brandimarkkinointi on investointi
tulevaisuuteen: sen avulla turvataan yhteistyossa
Lapin nakyvyytta, kilpailukykya ja tyovoiman
saatavuutta




RIITOS!

Satu Luiro

Puh. 040-669 8174
satu.luiro@houseoflapland.fi




